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D3 Akuntansi poltekpos 

 ABSTRAK 

Penjualan merupakan sumber hidup suatu perusahaan, karena dari penjualan 

tersebut dapat meningkatkan pendapatan perusahaan. Dalam penjualan, biaya yang 

berpengaruh besar yaitu biaya produksi dan biaya promosi. Tujuan dari penelitian ini 

untuk mengetahui pengaruh biaya produksi dan biaya promosi pada PT. Arwana 

Citramulia, Tbk. tahun 2012-2019. Metode penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif dan menggunakan perumusan 

masalah assosiatif dengan bentuk hubungan kausal. Alat analisis yang digunakan 
adalah analisis normalitas, analisis korelasi berganda, analisis regresi linear berganda, 

analisis koefisien determinasi, uji t dan uji F. Penelitian dilakukan menggunakan 

Software IBM SPSS Statistic version 23. Berdasarkan hasil uji f yang dilakukan oleh 

penulis dengan taraf signifikansi 0,05 diperoleh hasil bahwa biaya produksi dan biaya 

promosi secara simultan terdapat pengaruh yang signifikan terhadap penjualan. 
 

Kata Kunci : Biaya Produksi, Biaya Promosi, Penjualan. 

 
 

I.       PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Beragamnya industri yang 

beroperasi di Indonesia menyebabkan 

adanya persaingan antar perusahaan 

yang sejenis. Setiap perusahaan saling 

bersaing dalam meningkatkan kualitas 

produknya untuk dijual ke konsumen. 

 

 

 
Penjualan yang tinggi tentu akan 

menggerakan perusahaan lebih baik ke 

depannya karena bagi perusahaan 

tingkat penjualan yang tinggi akan 

meningkatkan laba yang dicapai. Salah 

satu cara dalam menghadapi 

mailto:rianitanjung@poltekpos.ac.id


Volume 14 No. 1 

29 

 

 

 
 

persaingan tersebut adalah dengan 

merancang suatu strategi produksi dan 

promosi untuk menyampaikan produk 

sehingga dapat mudah diterima oleh 

konsumen dan agar konsumen tertarik 

untuk membelinya. 

Dalam perancangan strategi 

tersebut, perusahaan akan 

mengeluarkan biaya terutama biaya 

produksi dan biaya promosi. Biaya 

produksi adalah biaya-biaya yang 

terjadi untuk mengolah bahan baku 

menjadi produk jadi yang siap untuk 

dijual. Biaya produksi dibagi menjadi 

tiga bagian yaitu biaya bahan baku, 

biaya tenaga kerja langsung, dan biaya 

overhead pabrik (Mulyadi, 2016:8). 

Langkah selanjutnya setelah 

memproduksi barang adalah dengan 

mempromosikan produk tersebut 

kepada konsumen. Menurut Kotler dan 

Keller (2016:47) promosi merupakan 

aktivitas yang mengkomunikasikan 

keunggulan produk dan membujuk 

pelanggan sasaran untuk membelinya. 

Dengan keberhasilan tersebut akan 

menaikkan permintaan produk dan 

akan mempengaruhi penjualan dari 

perusahaan. 

Penelitian pengaruh biaya 

produksi dan biaya promosi terhadap 

penjualan ini dilakukan pada PT. 

Arwana Citramulia, Tbk Tahun 2012- 

2019. 

1.1.2 Tujuan Penelitian 

 

1. Untuk mengetahui pengaruh dari 

biaya produksi terhadap penjualan 

di PT. Arwana Citramulia Tbk. 

tahun 2012-2019. 

2. Untuk mengetahui pengaruh biaya 

promosi terhadap penjualan di PT. 

Arwana Citramulia Tbk. tahun 

2012-2019. 
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3. Untuk mengetahui pengaruh dari 

biaya produksi dan biaya promosi 

terhadap penjualan di PT. Arwana 

Citramulia Tbk. tahun 2012-2019. 

 

 

1.2 METODE PENELITIAN 
 

1.2.1 Populasi dan Sampel 

 

Populasi dalam penelitian ini 

adalah Laporan Keuangan Laba Rugi 

PT. Arwana Citramulia Tbk pada awal 

berdiri sampai dengan sekarang. 

Sedangkan tenik sampel yang 

digunakan adalah nonprobability 

sampling yakni purposive sampling. 

Sampel dalam penelitian ini adalah 

biaya produksi, biaya promosi dan 

penjualan didapat dari Laporan 

Keuangan Laba Rugi PT. Arwana 

Citramulia, Tbk. selama 8 tahun yaitu 

pada tahun 2012-2019 dengan dibuat 

dalam kuartal per 4 bulan sehingga 

menjadi 32 sampel. 

1.2.2 Teknik Analisis Data dan 

Pengujian Hipotesis 

Analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah: 

1. Analisis Normalitas, analisis ini 

digunakan untuk mengetahui 

apakah data berdistribusi normal 

atau tidak. 

2. Analisis Korelasi Berganda, 

digunakan untuk mengetahui arah 

dan kuatnya hubungan antara dua 

variabel independen secara 

bersama-sama atau lebih dengan 

satu variabel dependen. 

3. Analisis Regresi Linear Berganda, 

untuk mengukur pengaruh dari 

variabel independen terhadap 

variabel dependen. 
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4. Analisis Koefisien Determinasi, 

digunakan untuk mengukur 

seberapa besar konstribusi atau 

pengaruh yang diberikan variabel 

independen terhadap variabel 

dependen. 

5. Uji t, untuk mengetahui apakah 

terdapat pengaruh antara variabel 

independen dengan variabel 

dependen secara parsial. 

6. Uji F, untuk mengetahui apakah 

terdapat pengaruh antara variabel 

independen dengan variabel 

dependen secara simultan. 

 

1.3 HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

1.3.1 Hasil Analisis Data 
 

1. Analisis Normalitas 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

Berdasarkan tabel diatas dapat 

diketahui bahwa nilai signifikansi 

lebih besar dari taraf signifikansi 0,05. 

Dengan demikian data yang digunakan 

pada penelitian ini telah berdistribusi 

normal. 

2. Analisis Korelasi Berganda 

 
Model Summaryb 

 
 

Model 

 
 

R 

 

R 
Square 

Adjusted 

R 
Square 

 

Std. Error of 

the Estimate 

1 
,898a ,807 ,793 40163589,345 

a. Predictors: (Constant), Biaya Promosi, Biaya 

Produksi 

b. Dependent Variable: Penjualan 

Dengan angka R sebesar 0,898 

(Asymp. Sig. 2-tailed) sebesar 0,200 menunjukan jika terdapat hubungan 

 Unstandardized 

Residual 

N  32 

Normal 

Parametersa,b 

Mean ,0000000 

Std. Deviation 38846390,35998 
964 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,066 

Positive ,057 
 Negative -,066 

Test Statistic  ,066 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 
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yang “Sangat Kuat” antara Biaya 

Produksi (X1) dan Biaya Promosi (X2) 

terhadap Penjualan (Y). Hal ini 

terbukti dengan dengan interval 

koefisien dengan nilai antara 0,80 – 

1,000 yang artinya tingkat hubungan 

antara variabel independen dengan 

variabel dependen adalah sangat kuat. 

 

3. Uji Regresi Linear Berganda 

 
Coefficientsa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
a. Dependent Variable: Penjualan 

 

Dari nilai-nilai koefisien diatas, 

persamaan regresi yang dapat disusun 

untuk variabel biaya produksi dan 

biaya promosi adalah sebagai berikut: 

Y = 68.762.086,417 + 1,129 X1 + 

2,296 X2 

Dari persamaan regresi sebelumnya, 

dapat diketahui bahwa: 

1. Jika nilai variabel biaya produksi 

(X1) dan biaya promosi (X2) = 0, 

maka nilai variabel penjualan (Y) 

adalah 68.762.086,417. 

2. Jika nilai variabel biaya produksi 

(X1) bertambah 1, maka nilai 

variabel penjualan (Y) akan 

bertambah sebesar 1,129. Karena 

koefisien regresi bernilai positif 

maka terjadi hubungan positif pula 

antara biaya produksi (X1) 

terhadap penjualan (Y) pada PT. 

Arwana Citramulia Periode 2012- 

2019. 

 

 

 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 

 
T 

 

 

 
Sig 

. 

 

B 

Std. 

Error 

 

Beta 

1 (Constant)  

687620 

86,417 

32557 

277,66 

5 

  

2,11 

2 

 

,04 

3 

 Biaya 

Produksi 

 

1,129 

 

,126 

 

,888 
8,95 

4 

,00 

0 

 Biaya 

Promosi 

 

2,296 
 

13,114 
 

,017 
 

,175 
,86 

2 
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Std. Error 

 

 
 

3. Jika nilai variabel biaya promosi 

(X2) bertambah 1, maka nilai 

variabel penjualan (Y) akan 

bertambah sebesar 2,296. Karena 

koefisien regresi bernilai positif 

maka terjadi hubungan positif pula 

antara biaya promosi (X2) 

terhadap penjualan (Y) pada PT. 

penjualan sebesar 80,7% sedangkan 

19,3% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak termasuk dalam model 

penelitian ini. 

5. Uji t 

 

a. Biaya Produksi (X1) terhadap 

Penjualan (Y) 

Coefficientsa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

a. Predictors: (Constant), Biaya Promosi, Biaya 

Produksi 

b. Dependent Variable: Penjualan 

Berdasarkan hasil data diatas 

diperoleh R2 sebesar 0,807 atau 

sebesar 80,7%. Hal ini menunjukan 

persentase pengaruh variabel 

independen yaitu biaya produksi dan 

biaya promosi terhadap dependen yaitu 

 
jumlah data, k = jumlah variabel. 

Dengan derajat kebebasan 29 dan 

tingkat signifikan 0,05 maka diperoleh 

ttabel sebesar 2,045. Pengaruh variabel 

biaya produksi terhadap variabel 

penjualan menunjukan thitung 8,954 > 

ttabel 2,045. Nilai positif menunjukan 

Arwana Citramulia Perio 

2019. 

4. Koefisien Determinasi 

 
Model Summaryb 

 
 
Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

 
 

t 

 
 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6876208 
6,417 

32557277, 
665 

 2,11 
2 

,043 

 Biaya 
Produksi 

1,129 ,126 ,888 
8,95 

4 
,000 

 Biaya 
Promos 

 
i 

2,296 13,114 ,017 ,175 ,862 

 

 
Model 

 

 
R 

 
R 

Square 

 
Adjusted 

R Square 

a. Dependent Variable: Penjualan 

of the 
Estimate 

Dengan derajat kebebasan (dk) 
 

= n-k (dk = 32-3 = 29) dimana n = 
1 

,898a ,807 ,793 
40163589 

,345 

 



Volume 14 No. 1 

34 

 

 

 
 

bahwa biaya produksi dan penjualan 

berpola hubungan searah. Sedangkan 

untuk angka signifikansi biaya 

produksi sebesar 0,000 < 0,05. Hal ini 

menunjukan bahwa terdapat pengaruh 

yang signifikan antara biaya produksi 

terhadap penjualan. Maka dapat 

disimpulkan bahwa hipotesis Ho1 

ditolak dan Ha1 diterima. 

b.    Biaya    Promosi    (X2)    terhadap 

Nilai positif menunjukan jika biaya 

promosi dan penjualan berpola 

hubungan searah. Sedangkan untuk 

angka signifikansi biaya promosi 

sebesar 0,862 > 0,05. Hal ini 

menunjukan bahwa tidak terdapat 

pengaruh yang signifikan antara biaya 

promosi terhadap penjualan. Maka 

dapat disimpulkan bahwa hipotesis 

Ho2 diterima dan Ha2 ditolak. 

Penjualan (Y) 

 
Coefficientsa 

6. Uji F 
 

 
 

ANOVAa 
 

 

 

 
 
Model 

 

Unstandardized 

Coefficients 

 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
 

t 

 

 

 
 

Sig. 
 

B 
Std. 

Error 

 
Beta 

1 (Constant) 68762 

086,41 

7 

32557 

277,66 

5 

 2,11 

2 

 

,043 

 Biaya 

Produksi 
1,129 ,126 ,888 

8,95 

4 
,000 

 Biaya 

Promosi 
2,296 13,114 ,017 ,175 ,862 

a. Dependent Variable: Penjualan 

Pengaruh variabel biaya 

 

promosi terhadap variabel penjualan 

 
a. Dependent Variable: Penjualan 

b. Predictors: (Constant), Biaya Promosi, Biaya 

Produksi 

 

menunjukan thitung 0,175 < ttabel 2,045. 

Dari hasil uji F diatas, maka 

dapat dilihat nilai Fhitung sebesar 

 
Model 

Sum of 
Squares 

 
df 

Mean 
Square 

 
F 

 
Sig. 

1 Regres 

sion 

195088 

366155 

529280, 

000 

 
2 

9754418 

3077764 

640,000 

 

60,4 

69 

 
,000b 

 Residu 

al 

467803 

033640 

21632,0 

00 

 
29 

1613113 

9091041 

94,200 

  

 Total 241868     

 669519 
550912, 31   

 000    
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60,469. Dengan dk pembilang = k dan 

dk penyebut = n-k-1 (dk = 32-2-1 = 

29) maka diperoleh Ftabel sebesar 3,33 

(Ftabel terlampir) yang berarti Fhitung 

60,469 > Ftabel 3,33. Tingkat 

signifikansi yang diperoleh sebesar 

0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan 

Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, artinya 

terdapat pengaruh yang signifikan 

antara biaya produksi dan biaya 

promosi terhadap penjualan. 

 

1.3.2 Pengaruh Biaya Produksi (X1) 

terhadap Penjualan (Y) 

Dari hasil penelitian yang 

dilakukan oleh peneliti, berdasarkan 

hasil uji regresi linear berganda 

menunjukan bahwa ketika nilai 

variabel biaya produksi (X1) 

bertambah 1, maka nilai variabel 

penjualan (Y) akan bertambah sebesar 

1,129. Koefisien regresi bernilai positif 

yang berarti adanya hubungan positif 

antara biaya produksi (X1) terhadap 

penjualan (Y). 

Berdasarkan hasil uji t bahwa 

pengaruh biaya produksi terhadap 

penjualan menunjukan thitung sebesar 

8,954 lebih besar dari ttabel 2,045. Nilai 

positif menunjukan bahwa biaya 

produksi terhadap penjualan pada PT. 

Arwana Citramulia berpola hubungan 

searah. Sedangkan untuk angka 

signifikansi biaya produksi sebesar 

0,000 < 0,05. Hal ini juga menunjukan 

bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara biaya produksi 

terhadap penjualan pada PT. Arwana 

Ciitramulia. 

 

1.3.3 Pengaruh Biaya Promosi 

(X2) terhadap Penjualan (Y) 

Dari hasil penelitian yang 

dilakukan oleh peneliti, berdasarkan 
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hasil uji regresi linear berganda 

menunjukan bahwa ketika nilai 

variabel biaya promosi (X2) bertambah 

1, maka nilai variabel penjualan (Y) 

akan bertambah sebesar 2,296. Karena 

koefisien regresi bernilai positif maka 

terjadi hubungan positif pula antara 

biaya promosi (X2) terhadap penjualan 

(Y) pada PT. Arwana Citramulia 

Periode 2012-2019. Sehingga semakin 

besar biaya promosi yang dikeluarkan 

PT. Arwana Citramulia maka 

penjualan PT. Arwana Citramulia akan 

mengalami peningkatan. Begitupun 

sebaliknya, semakin kecil biaya 

promosi yang dikeluarkan PT. Arwana 

Citramulia maka penjualan PT. 

Arwana Citramulia akan mengalami 

penurunan. 

Berdasarkan hasil uji t bahwa 

pengaruh biaya promosi terhadap 

penjualan menunjukan thitung sebesar 

0,175 < ttabel 2,045. Nilai positif 

menunjukan bahwa biaya promosi 

terhadap penjualan pada PT. Arwana 

Citramulia berpola hubungan searah. 

Sedangkan untuk angka signifikansi 

biaya produksi sebesar 0,387 > 0,05. 

Hal ini menunjukan bahwa tidak 

terdapat pengaruh yang signifikan 

antara biaya promosi terhadap 

penjualan. 

 

1.3.4 Pengaruh Biaya Produksi (X1) 

dan Biaya Promosi (X2) 

terhadap Penjualan (Y) 

Dari hasil uji korelasi berganda 

didapatkan hasil R sebesar 0,898 

menunjukan jika terdapat hubungan 

yang “Sangat Kuat” Biaya Produksi 

(X1) dan Biaya Promosi (X2) terhadap 

Penjualan (Y). Hal ini terbukti dengan 

dengan interval koefisien dengan nilai 

antara 0,80 – 1,000 yang artinya 
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tingkat hubungan antara variabel 

independen dengan variabel dependen 

adalah sangat kuat. 

Dari hasil uji regresi linear 

berganda didapat persamaan linear 

yaitu Y = 68.762.086,417 + 1,129 X1 + 

2,296 X2, dimana koefisien variabel 

biaya produksi sebesar 1,129 dan 

koefisien variabel biaya promosi 

sebesar 2,296. Sehingga nilai 

konstanta sebesar 68.762.086,417 

menunjukan jika variabel Biaya 

Produksi (X1) dan Biaya Promosi (X2) 

= 0, maka nilai variabel Penjualan (Y) 

adalah 68.762.086,417. 

Berdasarkan hasil dari 

koefisien determinasi bahwa diperoleh 

R2 sebesar 0,807 atau sebesar 80,7%. 

Hal ini menunjukan persentase 

pengaruh variabel independen yaitu 

biaya produksi (X1) dan biaya promosi 

(X2) terhadap variabel dependen yaitu 

penjualan (Y) sebesar 80,7% 

sedangkan 19,3% dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak termasuk 

dalam model penelitian ini. 

Dari hasil uji F yang telah 

dilakukan, maka dapat dilihat nilai 

Fhitung yang didapat sebesar 60,469 

sedangkan Ftabel sebesar 3,33 yang 

berarti Fhitung 60,469 > Ftabel 3,33. 

Tingkat signifikansi yang diperoleh 

sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat 

disimpulkan Ho3 ditolak dan Ha3 

diterima, artinya terdapat pengaruh 

yang signifikan antara biaya produksi 

(X1) dan biaya promosi (X2) terhadap 

penjualan (Y). 
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1.4 KESIMPULAN DAN SARAN 

 

1.4.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian 

yang dilakukan penulis pada PT. 

Arwana Citramulia dan pembahasan 

masalah yang telah dipaparkan pada 

bab sebelumnya, maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Biaya Produksi terdapat pengaruh 

yang signifikan terhadap Penjualan 

pada PT. Arwana Citramulia. 

2. Biaya Promosi tidak terdapat 

pengaruh yang signifikan terhadap 

Penjualan pada PT. Arwana 

Citramulia. 

3. Berdasarkan hasil pengujian 

hipotesis uji F secara simultan 

yang telah dilakukan menunjukan 

bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara Biaya Produksi 

dan Biaya Promosi terhadap 

Penjualan pada PT. Arwana 

Citramulia. 

 

1.4.2 Saran 

 

Berdasarkan pada hasil 

penelitian mengenai Pengaruh Biaya 

Produksi dan Biaya Promosi terhadap 

Penjualan pada PT. Arwana Citramulia 

penulis memberikan saran yaitu 

penelitian selanjutnya disarankan 

untuk menambahkan variabel-variabel 

lainnya yang dapat mempengaruhi 

penjualan, memperluas populasi 

penelitian dan menambah sampel yang 

akan diteliti agar mendapatkan hasil 

penelitian yang lebih beragam dan 

semakin akurat. 
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