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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penilaian konsumen terhadap Live Streaming Shopping 

Tiktok dan untuk mengetahui Pengaruh Live Streaming Shopping Tiktok terhadap keputusan 

pembelian produk fashion Dauky. Dengan metode deskriptif pendekatan kuantitatif , Teknis 

analisis data menggunakan regresi linier sederhana. Teknik sampel yang digunakan adalah 

accidental sampling dengan jumlah responden 96 orang. Hasil penelitian menunjukkan Live 

Streaming Shopping Tiktok berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian produk Fashion Dauky sebesar 82,2%. Dengan hasil uji mulai dari hasil uji Validitas 

variabel Live Streaming Shopping Tiktok menunjukkan valid karena r hitung di atas 0,3 

sedangkan variabel Keputusan pembelian menunjukkan valid karena r hitung diatas 0,3, Uji 

Realibilitas menunjukkan hasil reli dengan hasil 0,928 dan 0,860, Uji Linieritas membuktikan 

hasil adanya hubungan linier sebesar 0,901, Uji Normalitas menujukkan data normal sebesar 

0,041, Analisis Deskriptif menunjukkan hasil 3,91 dan 3,98, Analisis Korelasi menujukkan hasil 

sebesar 0,906, Analisis Regresi menunjukkan hasil sebesar 0,822, dan terakhir Uji Hipotesis 

Parsial menunjukkan sebesar 3,251 bahwa dapat disimpulkan bahwa Live Streaming Shopping 

tiktok berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian atau 𝐻0 ditolak dan 

𝐻1 diterima. 

Kata Kunci : Live Streaming Shopping, Keputusan Pembelian, Tiktok 

  

ABSTRACT 

 

This research aims to determine the assessment of customer to product fashion Dauky and to 

know live streaming shopping tiktok influence purchasing decisions product fashion Dauky. With 

a descriptive method a quantitative approach to data analysis using simple linear regression. The 

technical sample used was accidental sampling with a total of 96 respondent. Research result 

show Live streaming shopping tiktok has a positive and significant effect on purchasing decisions 

for fashion product Dauky is 82,2%. Based on the test results, starting from the Validity test, the 

Live Streaming Shopping Tiktok variable shows valid as the r-count is above 0.3, while the 

Purchase Decision variable also shows valid as the r-count is above 0.3. The Reliability Test 

shows reliable results with 0.928 and 0.860. The Linearity Test proves the existence of a linear 

relationship with a result of 0.901. The Normality Test shows the data is normal at 0.041. The 

Descriptive Analysis shows results of 3.91 and 3.98. The Correlation Analysis shows a result of 

0.906. The Regression Analysis shows a result of 0.822. Lastly, the Partial Hypothesis Test shows 

a result of 3.251, which leads to the conclusion that Live Streaming Shopping Tiktok has a 

significant partial effect on purchase decisions, or 𝐻0 is rejected and H1 is accepted. 

Keywords : Live Streaming Shopping, Buying Decision, Tiktok  

  

mailto:rachmattriyuli@gmail.com
mailto:panggihrahardjo@gmail.com


Jurnal Bisnis dan Pemasaran                                                               ISSN : 2087-3077 

Volume 15, Nomor 2, Juni 2025 

29 

 

A. PENDAHULUAN 

Agama Islam merupakan salah satu 

agama yang banyak di anut masyarakat 

dunia , hal ini mempengaruhi berbagai 

bidang salah satunya bidang perekonomian. 

Menurut Annur (2023) Sebagai negara 

dengan mayoritas penduduk bergama islam 

terbanyak dari 10 negara, Indonesia 

memiliki minat yang tinggi terhadap pakaian 

muslim baik pria ataupun wanita. 

Berdasarkan pada laporan The Royal 

Islamic Strategic Studies Centre (RISSC) 

dalam Annur (2023) yang bertajuk The 

Muslims 500: The World’s 500 Most 

Influential Muslims 2024, Indonesia 

merupakan negara dengan populasi muslim 

terbanyak didunia. RISSC sudah mencatat 

populasi muslim yang terdapat di Indonesia 

menyentuh angka 240,62 jt jiwa pada 2023. 

Jumlah ini bisa di bilang setara dengan 86,7 

% dari populasi nasional yang totalnya 

277,53 jt jiwa. 

Salah satu brand yang berkecimplungan 

dalam fashion muslim di Indonesia yaitu PT 

Bersama Dauky Mulya yang mengelola 

merek Dauky Fashion salah satu anak 

perusahaan dari PT Bersama Zatta Jaya Tbk 

yang bisa disebut juga Elcorps merupakan 

perseroan terbatas terbuka saat ini yang 

memiliki kegiatan usaha utama yaitu 

aktivitas perusahaan holding dan aktivitas 

usaha perdagangan besar tekstil pakaian, 

alas kaki, industri pakaian jadi, serta 

perdagangan eceran pakaian melalui anak 

perusahaan. 

Sejak bediri Dauky pada tahun 2013 

hingga kini tersebarnya 123 toko di seluruh 

Indonesia tidak hanya menjual secara offline 

dauky juga melakukan penjualan secara 

online melalui berbagai macam media sosial 

salah satunya yaitu platform media sosial 

Tiktok 

Melalui kemampuan pemasaran digital 

menggunakan live shopping konsumen 

mendapatkan pemahaman yang lebih baik 

tentang produk serta kegiatan promosi dari 

iklan dan merek, yang diharapkan dapat 

meningkatkan minat konsumen terhadap 

produk-produk yang didukung oleh TikTok. 

Dauky dapat mendorong atau memotivasi 

konsumen untuk melakukan keputusan 

pembelian pada Live Streaming Shopping 

Dauky. 

 

B. METODE PENELITIAN 

 

Penelitian ini bersifat deskriptif, 

dengan karakteristik sebagai berikut setiap 

variabel akan dijelaskan secara deskriptif. 

Untuk mengukur nilai yang dipresepsikan 

oleh responden (sampel). Setiap variabel nya 

berkaitan satu sama lain dengan 

menggunakan teknik analisis korelasi 

ataupun regresi, terdapat variable 

independent (x) pada penelitian ini yaitu live 

streaming shopping tiktok dan variable 

dependent yaitu keputusan pembelian dalam 

penelitian ini pada produk fashion Dauky. 

Untuk membuktikan hipotesis penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan uji F 

(simultan) dan uji T (parsial). 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Berdasarkan hasil rekapitulasi, 

penilaian konsumen mengenai kegiatan Live 

astreaming shopping tiktok yang dilakukan 

oleh Dauky menunjukkan nilai sebesar 

3,91% untuk variabel live streaming 

shopping tiktok yang mana nilai tersebut 

termasuk kedalam kategori tinggi 

setuju/baik. Hal tersebut menunjukkan 

bahwa adanya kegiatan live streaming 

shopping Titktok yang dilakukan oleh 

Dauky sudah baik mulai dari Streamer’s 

credibility (kredibitlitas streamer), media 

richness (kekayaan media) terkait dengan 

adanya fitur live streaming shopping itu 

sendiri, dan juga interactivity (interaktivitas) 

antara streamer dan penonton dalam 

kegiatan live streaming shopping tiktok 

selama berlangsung dan segala informasi 

terkait Dauky fashion, sehingga dapat 

memunculkan keputusan pembelian pada 

konsumen khususnya pengguna produk 

fashion Dauky. Berdasarkan hasil 

rekapitulasi, penilaian konsumen mengenai 

kegiatan Live streaming shopping tiktok 

yang dilakukan oleh Dauky menunjukkan 

nilai sebesar 3,98% untuk variabel 

keputusan pembelian yang mana nilai 

tersebut termasuk kedalam kategori tinggi 

setuju/baik. Hal tersebut menunjukkan 

bahwa adanya kegiatan live streaming 
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shopping Titktok yang dilakukan oleh 

Dauky sudah baik mulai dari perusahaan 

berkomunikasi dengan konsumen, survei 

dan evaluasi motivasi pembelian , perilaku 

pembelian dan umpan balik pasca pembelian 

yang membuat konsumen cepat dalam 

melakukan keputusan pembelian dalam live 

steaming shopping titkok. Hal tersebut 

sejalan dengan pendapat yang dikemukakan 

oleh (Tiara mada & Herma Retno Purbayanti, 

2024) bahwa Live Streaming Shopping 

Tiktok berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Berdasarkan hasil 

penelitian, penilaian konsumen terhadap 

kegiatan live streaming shopping titkok 

yang dilakukan oleh Dauky menunjukkan 

hasil setuju atau baik. Hal ini juga didukung 

pada uji linearity yang telah dilakukan 

bahwa nilai dari linearitas ialah sebesar 

0,901 yang berarti nilai tersebut lebih besar 

dari 0,05 sehingga dapat dinyatakan bahwa 

live steaming shopping tiktok memiliki 

hubungan yang linier dengan keputusan 

pembelian konsumen. Kemudian melalui 

hasil dari analisis regresi yang telah didapat 

untuk menggambarkan serta mengetahui 

pengaruh variabel live streaming shopping 

tiktok terhadap variabel keputusan 

pembelian menunjukkan nilai sebesar 0,822 

atau 82,2% yang artinya varibel live 

streaming shopping tiktok memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian 

sebesar 82,2% dan 17,8% dipengaruhi oleh 

faktor lain dalam penelitian ini. Melalui uji 

hipotesis yang dilakukan dengan uji f dan uji 

t. Uji Hipotesis F digunakan untuk 

mengetahui apakah variabelvariabel 

independen secara bersama-sama (simultan) 

memiliki pengaruh terhadap variabel 

dependen. Uji f diperoleh hasil sebesar 

432,729 dan f tabel margin errror 10% 

memiliki nilai 2,76 dimana fhitung>ftabel 

dapat disimpulkan bahwa live streaming 

shopping tiktok memiliki pengaruh yang 

signifikan secara simultan terhadap 

keputusan pembelian produk fahion Dauky. 

Uji t digunakan untuk mengetahui apakah 

setiap variabel independen memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap variabel 

dependen, tanpa memperhitungkan 

pengaruh dari variabel independen lainnya. 

Pada uji t diperoleh hasil sebesar 3,251 dan t 

tabel dengan margin error 10% memiliki 

nilai 1,290 sehingga t hitung>t tabel. Dapat 

disimpulkan bahwa kegiatan Live Streaming 

Shopping tiktok memiliki pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian atau 𝐻0 ditolak dan H1 diterima. 

 

D. KESIMPULAN  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

variabel live streaming shopping tiktok 

memperoleh rata-rata skor sebesar 3,91% 

yang berarti konsumen memberikan 

penilaian tinggi "setuju/ baik" terhadap live 

streaming shopping yang dilakukan Dauky 

melalui Tiktok. Selanjutnya, pada dimensi-

dimensi live streaming shopping tiktok, 

dimensi Streamer’s credibility (kredibitlitas 

streamer), media richness (kekayaan media) 

dan interactivity (interaktivitas) 

memperoleh skor yang sama yaitu sebesar 

288. Hal ini menunjukkan bahwa Dauky 

telah melakukan kegiatan live streaming 

shopping tiktok dengan baik, sehingga para 

konsumen atau pengguna fashion Dauky 

melakukan keputusan pembelian pada 

produk yang ditawarkan oleh perusahaan. 

Kemudian hasil penelitian menunjukkan 

bahwa variabel keputusan pembelian 

memperoleh rata- rata skor sebesar 3,98% 

yang berarti konsumen memberikan 

penilaian tinggi "setuju/ baik" terhadap live 

streaming shopping yang dilakukan Dauky 

melalui Tiktok terhadap keputusan 

pembelian. Selanjutnya, pada dimensi-

dimensi keputusan pembelian, dimensi 

survei dan evaluasi pembelian memperoleh 

skor tertinggi sebesar 288, sedangkan 

dimensi perusahaan berkomunikasi dengan 

konsumen,perilaku pembelian, dan umpan 

balik pasca pembelian memperoleh skor 

sama rata sebesar 192. Hal ini menunjukkan 

bahwa bahwa Dauky telah banyak dikenal 

pengguna tiktok khususnya pengguna 

produk Dauky melaui postingannya atau 

konten yang di posting melalui media sosial 

tiktok membuat konsumen tertarik untuk 

masuk kedalam live streaming shopping dan 

melakukan kegiatan keputusan pembelian 

terhadap produk yang ditawarkan serta 

informasi yang mudah dimengerti oleh 

konsumen melalui streamer atau perusahaan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

variabel live streaming shopping tiktok 

memiliki pengaruh yang signifikansi 
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terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

ditunjukkan melalui hasil analisis regresi 

dengan nilai koefisiensi determinasi atau R 

Square sebesar 0,822 atau 82,2 %. Sehingga 

dapat disimpulkan bahwa variabel live 

streaming shopping tiktok memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian 

sebesar 82,2% dan 17,8% dipengaruhi oleh 

faktor lain diluar dari penelitian ini. 
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